Transposition de la Loi Evin
relative aux publicités en faveur des boissons alcooliques

dans le Code de la santé publique

Article L3323-2
Article L 17 de la Loi EVIN

La propagande ou la publicité, directe ou indirecte, en faveur des boissons alcooliques dont la fabrication et la
vente ne sont pas interdites sont autorisées exclusivement :

12 Dans la presse écrite a I'exclusion des publications destinées a la jeunesse, définies au premier alinéa de
I'article 1er de la loi n® 49-956 du 16 juillet 1949 sur les publications destinées a la jeunesse ;

2° Par voie de radiodiffusion sonore pour les catégories de radios et dans les tranches horaires déterminées par
décret en Conseil d'Etat ;

3¢ Sous forme d'affiches et d'enseignes ; sous forme d'affichettes et d'objets a l'intérieur des lieux de vente a
caractere spécialisé, dans des conditions définies par décret en Conseil d'Etat ;

4° Sous forme d'envoi par les producteurs, les fabricants, les importateurs, les négociants, les concessionnaires
ou les entrepositaires, de messages, de circulaires commerciales, de catalogues et de brochures, des lors que
ces documents ne comportent que les mentions prévues a l'article L. 3323-4 et les conditions de vente des
produits qu'ils proposent ;

5° Par inscription sur les véhicules utilisés pour les opérations normales de livraison des boissons, dés lors que
cette inscription ne comporte que la désignation des produits ainsi que le nom et I'adresse du fabricant, des
agents ou dépositaires, a I'exclusion de toute autre indication ;

6° En faveur des fétes et foires traditionnelles consacrées a des boissons alcooliques locales et a l'intérieur de
celles-ci, dans des conditions définies par décret ;

7° En faveur des musées, universités, confréries ou stages d'initiation oenologique a caractere traditionnel ainsi
qu'en faveur de présentations et de dégustations, dans des conditions définies par décret ;

82 Sous forme d'offre, a titre gratuit ou onéreux, d'objets strictement réservés a la consommation de boissons
contenant de I'alcool, marqués a leurs noms, par les producteurs et les fabricants de ces boissons, a I'occasion
de la vente directe de leurs produits aux consommateurs et aux distributeurs ou a I'occasion de la visite
touristique des lieux de fabrication.

Toute opération de parrainage est interdite lorsqu'elle a pour objet ou pour effet la propagande ou la publicité,
directe ou indirecte, en faveur des boissons alcooliques.

Article L3323-3

Est considérée comme propagande ou publicité indirecte la propagande ou publicité en faveur d'un organisme,
d'un service, d'une activité, d'un produit ou d'un article autre qu'une boisson alcoolique qui, par son graphisme, sa
présentation, I'utilisation d'une dénomination, d'une marque, d'un embléme publicitaire ou d'un autre signe
distinctif, rappelle une boisson alcoolique.

Toutefois, ces dispositions ne sont pas applicables a la propagande ou a la publicité en faveur d'un produit
autre qu'une boisson alcoolique qui a été mis sur le marché avant le 1er janvier 1990 par une entreprise
juridiguement ou financiérement distincte de toute entreprise qui fabrique, importe ou commercialise une boisson
alcoolique.

Article L3323-4

Article L 18 de la Loi EVIN

(Loi n°2005-157 du 23 fevrier 2005 art. 21 Journal Officiel du 24 février 2005)

La publicité autorisée pour les boissons alcooliques est limitée a I'indication du degré
volumique d'alcool, de l'origine, de la dénomination, de la composition du produit, du nom et
de I'adresse du fabricant, des agents et des dépositaires ainsi que du mode d'élaboration, des



modalités de vente et du mode de consommation du produit.

Cette publicité peut comporter des références relatives aux terroirs de production, aux
distinctions obtenues, aux appellations d'origine telles que définies a l'article L. 115-1 du code
de la consommation ou aux indications géographiques telles que définies dans les conventions
et traités internationaux régulieérement ratifiés. Elle peut également comporter des références
objectives relatives a la couleur et aux caractéristiques olfactives et gustatives du produit.

Le conditionnement ne peut étre reproduit que s'il est conforme aux dispositions
précédentes.

Toute publicité en faveur de boissons alcooliques, a l'exception des circulaires
commerciales destinées aux personnes agissant a titre professionnel ou faisant l'objet d'envois
nominatifs ainsi que les affichettes, tarifs, menus ou objets a l'intérieur des lieux de vente a
caractere spécialisé, doit €tre assortie d'un message de caractére sanitaire précisant que 1'abus
d'alcool est dangereux pour la santé.

Article L3323-5

Il est interdit de remettre, distribuer ou envoyer a des mineurs des prospectus, buvards, protége-cahiers ou
objets quelconques nommant une boisson alcoolique, ou en vantant les mérites ou portant la marque ou le nom
du fabricant d'une telle boisson.

Article L3323-6
(Loi n°2003-709 du 1 aoiit 2003 art. 23 Journal Officiel du 2 aout 2003)

Le ou les initiateurs d'une opération de mécénat peuvent faire connaitre leur participation
par la voie exclusive de mentions écrites dans les documents diffusés a I'occasion de cette
opération ou libellées sur des supports disposés a titre commémoratif a I'occasion d'opérations
d'enrichissement ou de restauration du patrimoine naturel ou culturel.



